
これから始めるエバーグリーンウェビナー

通常のウェビナーとどう違う？収益を自動化する仕組みとは？



エバーグリーンウェビナーとは？

エバーグリーン（Evergreen）は「常緑」「いつまでも新鮮な」という意味の英単語。
ウェビナーはオンラインで開催される勉強会やセミナーの総称です。

×

日程の調整や申し込み受け付けなど、主催者側が手をかけることなく視聴者へと届き、
限りなく自動的に収益を生み出す動画講座が、エバーグリーンウェビナーです。別名
オートウェビナーとも呼ばれます。



従来のウェビナーの場合
企画

通常のウェビナーの場合、実施にあたってはまず企画を立て、日程を調整たうえで、
資料を作成して告知・集客を行う必要があります。

スケジューリング 資料作成

告知・集客 当日の講義

＋集計や効果測定も

一度実施したあとでまた別の機会にウェビナーを開催するとなれば、このプロセスを
繰り返さなければいけません。



従来のウェビナーの場合

ウェビナーはマーケティング施策のなかでも手軽に行え、高い費用対効果が見込める
施策ではありますが、人手の限られる中小・ベンチャー企業では業務の都合によって
狙い通りの日時に実施できなかったりすることも。
あわせて準備やその後の打ち手に追われ、頭を悩ませている方も少なくないようです。

狙い通りのスケジュールで行えない。
参加者が今ひとつ集まらない。

その都度申し込みページをつくって
集客するのが手間…

雑務に追われて
なかなか勝ちパターンを見い出せない。



収益を自動化するエバーグリーンウェビナーファネル

エバーグリーンウェビナーは録画した講座をWeb上に用意しておき、参加者の都合の
良い日時を選んで視聴してもらいます。その後視聴者に特別条件のオファーを提示し、
収益化を図ります。開催ごとに日時を調整したりする必要ありません。
この自動化の仕組みをモデル化したのが、エバーグリーンウェビナーファネルです。

エバーグリーン
ウェビナーファネル

視聴登録 ウェビナー リプレイ オファー 購買

5日間～1週間前後

参加者の都合の良い日時を
選んでもらうことが可能。

日時の調整 開催ごとの集客 当日のアサイン



エバーグリーンウェビナーファネルの仕組み
視聴者

視聴したい日時を選び
メールアドレスを登録。

オプトインページ

登録完了メッセージと
URLを受け取る。

自動配信メール

メールに記載された
URLから参加。

ウェビナー

開催者

ページ制作

メール設定

講座の録画

ネット広告や
SNSからアクセス

URLは希望日時に
あわせて有効化。

自動化の仕組みを構築。



エバーグリーンウェビナーファネルの仕組み
視聴者A

メールに記載された
URLから参加。

ウェビナー
視聴者B

視聴した 視聴しなかった

オファー受信 リプレイ視聴
期間限定や

割引価格での販売など
当初の希望日時から
一定期間、視聴可能。

意思決定・購買
商品の購入

サービスの利用・予約

ステップメールで通知。

収益

開催者



収益化プロセスの継続

視聴登録

視聴者A Day.1

ウェビナー リプレイ オファー 購買

Day.2 Day.3 Day.4 Day.5 Day.6

視聴者B

…

視聴登録 ウェビナー リプレイ オファー 購買

視聴者c

視聴登録 ウェビナー リプレイ オファー

エバーグリーンウェビナーファネルでは、ステップメールなど事前に仕組みを構築して
おくことで、視聴登録を起点とした収益化のプロセスを継続させられます。

この点が一斉動画配信やライブ配信とはまったく異なる、エバーグリーンウェビナーの
エバーグリーンたる所以です。

視聴者1人ひとりにとって
動画講座は常に最新コンテンツ



まとめ
エバーグリーンウェビナーは日程調整や告知・集客の手間を省き、効率的かつ限りなく
自動的に収益化を図れる施策です。

動画マーケティングのコストや費用対効果に課題を感じている方は、エバーグリーン
ウェビナーファネルの構造をきちんと理解したうえで、ぜひ実践してみてください。
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