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Facebook広告成功の法則9カ条一覧
広告クリエイティブ編

1.Facebook広告のルールに則って広告を作る

2.複数の配置にデザインを最適化させる

3.関連性の高い広告クリエイティブを作成する

4.ユーザーの利益に訴求する

5.色鮮やかにデザインし、注目を惹く

6.信頼が得られるデザインにする/社会的証明の要素を追加する

7.顔のイメージ画像を使う

8.CTAを最適化して行動を促す

9.反響を獲得できる魅力的なコピーを作成する



Facebook広告で成功するためのポイント

Facebook広告の運営が成功するか否かは、

次の2つの要素に委ねられています

①優れた広告クリエイティブを作成すること

②適切なオーディエンスに向けて広告を配信すること

このE-Bookでは、主に①の優れた広告クリエイティブを作成するための方法論について解説しています。

②の適切なオーディンスに向けて広告を配信するための方法論まで学習をしたい方は、オートパイロット

アカデミーの「Facebook広告マスター講座」をご受講ください。適切なオーディンスに向けて

広告を配信するための方法を動画講座で詳しく解説しています。

https://www.autopilotacademy.jp/facebook-ads-master-course/


Facebook広告マスター講座の紹介

「Facebook広告マスター講座」では、Facebook広告の基礎にはじまり、

ターゲット顧客の設定法、広告出稿法、解析と改善の方法まで丁寧に解説しています。

動画講座の形式は講師の顔出しとプレゼンテーション資料による解説に加え、

オリジナルのイラストでの解説やPCでの画面操作による解説で構成されています。

難しいことも分かりやすく解説するよう工夫されていますので、

途中でつまづくこともありません。

このE-BookでFacebook広告の優れた広告クリエイティブの作り方を学ばれたら、次は、

ぜひ「Facebook広告マスター講座」で学び、あなたのビジネスでFacebook広告の

運用を開始してください。そして、Facebook広告を活用して、あなたの商品やサービスの

認知度を高め、需要を喚起し、売上を伸ばしてください。

「Facebook広告マスター講座」はこちらをクリックしてお申し込み頂けます。

https://www.autopilotacademy.jp/facebook-ads-master-course/
https://www.autopilotacademy.jp/facebook-ads-master-course/
https://www.autopilotacademy.jp/facebook-ads-master-course/


優れた広告クリエイティブを作成する重要性

Facebook広告において、広告クリエイティブは、広告キャンペーンが

成功するかどうかを左右する最も重要な広告要素の1つです。

優れた広告クリエイティブを作成することが出来れば、

広告のクリック単価（CPC）や顧客獲得単価（CPA）を低く抑えることが出来ます。

それでは、優れた広告クリエイティブを作成する

ための9つの法則を一つ一つご説明していきます。



1.Facebook広告のルールに則って広告を作る



1.Facebook広告のルールに則って広告を作る

新たに広告キャンペーンを作成する際には、

複数のタイプの広告クリエイティブを選択することができます。

使用できる広告クリエイティブの形式は、選択した広告の目的によって異なります。

ビジネスの目的に適した広告の目的を選択することが重要です。

まずはどのような広告クリエイティブが用意されているのかを覚えてください。

広告クリエイティブには次の様な形式があります。



1.Facebook広告のルールに則って広告を作る

画像広告

1件の画像を使った広告フォーマットでは、1つの

広告セット内で最大6つの広告に画像を表示出来ます。

1件の画像を使った広告は、効果的な画像を使用して

ブランドへの注意を引く場合に便利です。

この形式の広告は、ほとんどの配置で使用出来ます。



1.Facebook広告のルールに則って広告を作る

動画広告

リーチの拡大、エンゲージメントの増加、動画の再生数

アップ、コンバージョンの増加を広告の目的にしている

場合は、動画広告が最適です。



1.Facebook広告のルールに則って広告を作る

カルーセル広告

カルーセル形式の広告では、複数の画像や動画を使った

Facebook広告を作成できます。広告を見る人は、

それぞれの画像や動画をスワイプできます。

カルーセル広告は、さまざまな種類の製品を扱う広告主

が、ターゲット層に複数の製品を紹介する場合に適して

います。



1.Facebook広告のルールに則って広告を作る

スライドショー広告

スライドショー広告は、すべての広告の目的で使用でき

ます。この形式では、複数の画像や動画、テキスト、

音声を組み合わせてターゲット層の関心を高め、

ストーリーを伝えることができます。また、動画制作の

費用をかけずに、簡単に高品質の広告を作成できます。



1.Facebook広告のルールに則って広告を作る

キャンバス広告

キャンバス広告はモバイル専用の形式で、iOSと

Androidで使用できます。この形式では、商品の紹介、

ブランドのアピール、モバイルショッピングの促進の

いずれかに最適化されます。



1.Facebook広告のルールに則って広告を作る

コレクション広告

コレクション広告は、モバイル機器から商品やサービス

をビジュアル中心かつ没入感の高い形で簡単に発見、

閲覧、購入出来る広告形式です。



1.Facebook広告のルールに則って広告を作る

中でも、最もオードソックスで利用価値の高い広告クリエイティブが1件の画像です。

本E-BOOKでは、画像広告を例に、解説を進めていきます。

Facebook広告成功法則の1条になりますが、

Facebook画像広告に限らず、広告クリエイティブは、

Facebook広告のルールに則って作ることが重要です。

画像広告は、次の様なルールに則って作成します。



1.Facebook広告のルールに則って広告を作る

デザインの推奨事項（ルール）

1.見出し：ユーザーの注目を集めるのに重要です。

25文字以内で記載します。

2.テキスト：広告で宣伝している商品やサービスに

関する短い説明を125文字以内で記載します。

3.ニュースフィードリンク：テキスト同様に広告で

宣伝している商品やサービスに関する短い説明を

30文字以内で記載します。

4.リンク：WEBサイトのURLのドメインを記載します。

5.CTA：ユーザーに取ってもらいたい行動を訴求します。

6.画像：商品やサービスに関連する画像をアップロード

します。奨解像度は1,200 x 628ピクセル以上です。

1.見出し

3.ニュースフィードリンク

5.CTA

4.リンク

2.テキスト

6.画像



2.複数の配置にデザインを最適化させる



2.複数の配置にデザインを最適化させる

Facebook広告では、広告を掲載できるさまざまな場所のことを「配置」と呼んでいます。

利用できる配置は以下のとおりです。

Facebook

-フィード

-インスタント記事

-インストリーム動画

-右側広告枠

-おすすめの動画

-Marketplace

Instagram

-フィード

-ストーリーズ

Facebook広告成功法則の2条は、複数の配置にデザインを最適化させることです。

Audience Network

-ネイティブ、バナー、インタースティシャル

-インストリーム動画

-動画リワード

Messenger

-ホーム

-広告メッセージ



2.複数の配置にデザインを最適化させる

デスクトップのニュースフィード、デスクトップの右側

広告枠、モバイルのニュースフィードといったふうに

複数の配置にデザインを最適化させることが重要です。

デスクトップのニュースフィードの場合は、多少長い

コピーでも問題なく読めたとしても、

右側広告枠やモバイルニュースフィードの場合は、画像

が小さくなりますので、テキストは読みにくくなります

。

そうした限られたスペースでもストレスなくデザインが

分かるように、コピーが読めるように配慮するようにし

てください。

デスクトップのニュースフィード

右側広告枠

モバイルのニュースフィード



3.関連性の高い広告クリエイティブを作成する



3.関連性の高い広告クリエイティブを作成する

Facebook広告成功法則の3条は、関連性の高い広告クリエイティブを作成することです。

広告クリエイティブはユーザーの興味や関心と関連性の高いものである必要があります。

例えば、SEO対策に興味のあるユーザーに対し、SEO対策に関連する広告をリーチさせるといったふうです。

広告もSEO対策と関連性の高いイメージである必要があります。

検索エンジン、キーワード、HTML、リンク、といったSEOを連想させれるイメージを使うと良いです。

具体的には次の様なイメージです。



3.関連性の高い広告クリエイティブを作成する

リンク先のページはもちろん、SEO対策に関連する

コンテンツが用意されている必要があります。

広告はSEO対策について言及されていたのに、

リンクをクリックしてみたら、Eメールマーケティング

についてのコンテンツが用意されていたら、ユーザーは

違和感を覚えてしまいます。

当然、商品・サービスのセールスも上手くいかないでし

ょう。

広告を作成する際には、関連性や一貫性の高さを保つと

いうことを忘れないようにしてください。

関連性の高いリンク

関連性の高いテキスト

関連性の高いイメージ



4.ユーザーの利益に訴求する



4.ユーザーの利益に訴求する

Facebook広告成功法則の４条は、
ユーザーの利益に訴求することです。

広告をクリックした先には、ユーザーの理想の未来が
待っているのだと伝えることが重要です。

例えば、豊かなイメージ、理想のライフスタイルを連想
させるイメージは効果的です。

ユーザーの利益に訴求する



5.色鮮やかにデザインし、注目を惹く



5.色鮮やかにデザインし、注目を惹く

Facebook広告成功法則の５条は、色鮮やかにデザインし、注目を惹くことです。

Facebookユーザーは広告に気を配っているわけではありません。

むしろそれほど集中した状態でFacebookを利用しているわけではないのです。

そうしたユーザーの興味関心をひくためには、デザインのイメージはなるべく色鮮やかで目立つものにする必要

があります。

ユーザーの目を引くことができ、クリックしてもらえるようなデザインを目指してください。

また、色彩心理学によると、各色は次の様なキーワードと関連性が高いと言われています。



5.色鮮やかにデザインし、注目を惹く

赤：行動を強く促す、情熱
オレンジ：温かみ、
エネルギー、若い



5.色鮮やかにデザインし、注目を惹く

黄色：好奇心、若い 緑：自然、健康、
革新、新しい



5.色鮮やかにデザインし、注目を惹く

青：知的、新鮮 白：純粋、穏やか、現代



5.色鮮やかにデザインし、注目を惹く

黒：クラシック、伝統、形式
ピンク：可愛い、若い、女性的



5.色鮮やかにデザインし、注目を惹く

紫：高価、エレガント
これらの情報を合わせてデザインに使う色を選択する

ようにしてください。



6.信頼が得られるデザインにする/社会的証明の要素を追加する



6.信頼が得られるデザインにする
/社会的証明の要素を追加する

Facebook広告成功法則の6条は、信頼が得られるデザインにする/社会的証明の要素を追加することです。

目立つデザインにすることは重要ですが、目立たせることばかりにフォーカスして、

信頼を損なってしまってはいけません。

また、商品やサービスの良い点を強調しすぎて、

ユーザーの不信感を損なうようなことがあってはいけません。



6.信頼が得られるデザインにする
/社会的証明の要素を追加する

不信感を持たれるようなリスクは避ける

例えば、マーケティングのツールを提供されている企

業から、「365日24時間現金自動化システム」という

コピーと、ATMから多額の現金が発行されているイメ

ージの広告を見せられたらどのように感じるでしょう

か。

感じ方は人それぞれですが、一定数の人が不信感を持

つことでしょう。

確かに目立つデザインは重要ですが、不信感を持たれ

るようなリスクは避けたいものです。

そのためには、ある程度、常識的で信頼を損なわない

ようなイメージにとどめておくことも重要ということ

です。



6.信頼が得られるデザインにする
/社会的証明の要素を追加する

顧客から支持されていることを伝える

また、積極的に信頼を得るために社会的証明の要素を

イメージに追加することは非常に効果的です。

例えば、実際のお客様のイメージなどは有効活用でき

ます。

顧客から支持されていることを最初から伝えることが

できれば、セールスも効率よく進めることができます

。



7.顔のイメージ画像を使う



7.顔のイメージ画像を使う

Facebook広告成功法則の7条は、顔のイメージ画像を

使うことです。

最近の科学的証明で、脳には、人の顔を見たときだけ

活動する特定の細胞群があると分かってきました。

人間の脳は、人の顔に強く反応するものなのです。

この事実はFacebook広告でも有効活用できます。

広告の画像には人間の顔のイメージ、特にカスタマー

アバターに近い人のイメージを追加するのです。

そうすることで、多くのユーザーから反響を得ること

ができることでしょう。

顔のイメージ画像を使う



8.行動を促す（CTAの設置）



8.行動を促す（CTAの設置）

Facebook広告成功法則の8条は、行動を促す（CTAの

設置）ことです。

デザインに行動を促す文言を入れておくことは、ファ

ネル全体のコンバージョン率を上昇させて、顧客獲得

単価を下げることに役立ちます。

というのも、明確な行動訴求がされていれば、リンク

先のページに遷移した後に、どういった行動を取れば

よいのかが事前に分かるのです。

ユーザーが次に何をすれば良いのか自らの頭で考えな

くても良いように行動を促す文言を入れてください。

例えば、「無料のホワイトペーパーをダウンロードす

る」、「無料のメールマガジンを受け取る」などとい

った行動訴求が有効です。

行動を促す
（CTAの設置）



9.反響を獲得できる魅力的なコピーを作成する



9.反響を獲得できる魅力的なコピーを作成する

Facebook広告成功法則の9条は、反響を獲得できる魅力的なコピーを作成することです。

広告のコピーは、広告イメージに次いで重要な要素です。
コピーライティングの主な役割は、まず、ユーザーの関心を引き、
それから行動を起こすように促すことにあります。

Facebook広告におけるテキストを配置できるフィールドは次の3つです。

見出し：最大25文字です
リンクの項目の見出しにコピーを入力することで設定可能です。

テキスト：最大90文字です
テキストにコピーを入力することで設定可能です。

ニュースフィードリンク説明文：最大90文字です
ニュースフィードリンク説明文にコピーを入力することで設定可能です。

以上の3つのフィールドにおいて、コピーを配置することができます。

見出し

テキスト

ニュースフィードリンク



9.反響を獲得できる魅力的なコピーを作成する

魅力的なコピーを作成するためのポイントは次の7点です。

1.数字を使用する

2.緊急性を創出する

3.簡潔に明確にする

4.利益を訴求する

5.行動を促す

6.質問する

7.パワーワードを使う

一つ一つ解説していきます。



9.反響を獲得できる魅力的なコピーを作成する

特に、見出しに数字を使うと、広告をクリックしても

らえる確率が高まります。見出しを数字で始めたこと

で、クリック率が36%高まったというデータもありま

す。参照：Moz

数字を使う際には、奇数を使うと良いです。

7StepSEO対策というのと8StepSEO対策というので

は、どちらが聞こえがよいでしょうか？多くの方が

7Stepを選びます。特に、奇数の見出しは偶数の見出

しよりもクリック率が高いというデータもあります。

また、社会的証明の要素を追加するのに数字は役立ち

ます。例えば、10万のビジネスに利用されているツー

ル、といったふうです。そんなに多くのユーザーに支

持されているのか。どんな商品なのだろうか？という

ふうに思ってもらえます。

ポイント1.数字を使用する



9.反響を獲得できる魅力的なコピーを作成する

例えば、本日限り！50%OFFで商品をご提供します！

といったふうに、

期限を区切るとともに、行動するメリットを伝えるよ

うにします。

ポイント2.緊急性を創出する



9.反響を獲得できる魅力的なコピーを作成する

Facebook広告では、それほど多くのテキストを設定

するほどのスペースが用意されていません。

また、ユーザーは、一つ一つの広告をそれほど丁寧に

見ていません。

そのため、なるべく、コピーは簡潔に、明確にする必

要があります。

ポイント3.簡潔に明確に説明する



9.反響を獲得できる魅力的なコピーを作成する

広告をクリックすることでユーザーが得られる利益を明

確にすることが重要です。

例えば、Facebook広告の運営に興味のあるユーザーに

、Facebook広告のチェックリストを無料プレゼント！

と訴求すれば、魅力を感じてもらえるでしょう。

ポイント4.利益を訴求する



9.反響を獲得できる魅力的なコピーを作成する

広告をクリックして、その後に、どんなふうに行動をし

てもらいたいのかを明確に記載します。

例えば、ウェビナーへの登録を促したいのであれば、

コピーにも、ウェビナーにご登録ください。と記載する

のです。

ポイント5.行動を促す



9.反響を獲得できる魅力的なコピーを作成する

質問をすることで、ユーザーに好奇心を抱かせることが

できます。そして、好奇心がユーザーをクリックという

行動に駆り立てるのです。

例えば、SEO対策に興味があるユーザーに、「あなたの

WEBサイトのSEOのランクはどれくらいですか？」と

いったふうに簡単な質問をします。

自分のWEBサイトのSEO対策がどれくらい適切になさ

れているかを知りたいユーザーは、リンク先のページの

コンテンツに強く興味を持たれることでしょう。ポイント6.質問する



9.反響を獲得できる魅力的なコピーを作成する

人に大きな影響を及ぼす言葉をパワーワードと呼びます

。例えば、最も強い言葉として、次の5つの言葉があり

ます。

・あなた

・無料

・なぜなら

・今すぐに

・新しい

以上のような言葉です。パワーワードはその他にも数多

くあります。

ネットで探せば色々と無料で見つかりますので、あなた

のコピーに使えないかという視点で探して、取り入れて

ください。

ポイント7.パワーワードを使う



終わりに

以上、本E-BOOKでは、効果的な広告クリエイティブの作成法について解説いたしました。

このE-Bookで学ばれたことを元に、あなたのビジネスで優れたFacebook広告のクリエイティブをお作

りになられてください。

また、ぜひ「Facebook広告マスター講座」で学ばれてください。

本E-BOOKでは解説することが出来なかった、適切なオーディエンスに向けて広告を配信するノウハウ

についても詳しく解説しています。

「Facebook広告マスター講座」はこちらをクリックしてお申し込み頂けます。

https://www.autopilotacademy.jp/facebook-ads-master-course/
https://www.autopilotacademy.jp/facebook-ads-master-course/


AutoPilotAcademyからのご挨拶

オートパイロットアカデミーは見込み顧客獲得と成約率向上のための最善の方法をお教えしています。

デジタルマーケティングフライトスクールで得られたノウハウをお使いいただければ、ネットを使って顧
客との強固な関係を構築することができるようになり、小さな企業でも大きな成長を実現することができ
ます。

各ソーシャルメディアで最先端のデジタルマーケティングの情報を発信しています。
ぜひ下記リンクからフォローしてください。

https://www.autopilotacademy.jp/
https://www.facebook.com/autopilotacademy.jp/
https://twitter.com/autopilotac_jp
https://www.youtube.com/channel/UCTfq_XLW85hI-DRjDPcBmCg
https://www.pinterest.jp/autopilotacademy/
https://www.instagram.com/autopilotacademy.jp/
https://www.linkedin.com/in/hidekikoike/

